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Kdo pouziva YouTube?

5,1 miliont uzivatelt zhlédne
pres 500 mil. videi meésicne. ™

2008 2013
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Kdo pouziva YouTube?

5,1 miliont uzivateld zhlédne YouTuvbe zasdhne
pres 500 mil. videf mésicne. ™~ 73 % Cechu ve véku 15-54 let.
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I I I Nejaktivnéjsi divacka

skupina na YouTube je ve
m B . veku 15-34 let, ti zaroven
2008 2013

konzumuji nejméne casu
uTVv.”

*1: TNS YouTube profiling, duben 2013
*2: Interni data Google, duben 2013;
Netmonitor, bfezen 2013
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Formaty videoreklamy

Videoreklamy

Rok s YouTube videoreklamou / Ondrej Slama %



Formaty videoreklamy

Videoreklama In-Stream
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Formaty videoreklamy
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Formaty videoreklamy
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Formaty videoreklamy
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Formaty videoreklamy

Interaktivni reklamy |
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Formaty videoreklamy

Interaktivni reklamy One Video Lightbox

| Hover-to-Play
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Formaty videoreklamy
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Je kratsi video lepsi?



Vztah délky videa a prehrani z min. 25%
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Vztah délky videa a prehrani z min. 25%
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Vztah délky videa a prehrani z min. 50%

procento uZivateli

sekund realné
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Vztah délky videa a prehrani z min. 75%
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Vztah délky videa a celého prehrani
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Vztah délky videa a celého prehrani
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Ma délka videa vliv na
miru zhlednuti?



Vztah délky videa a miry zhlédnuti

100% -
90% -
80% -
70% -
60% -
50% -
40% -

procento uZivateli

30% -

| p—
18%

97% | 25%  « 28% 39% | 26% 0% % 28% 0% % 32%  36% | 29% @ 35%
0% T T T T T T T T T T T T T T 1

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 110 120 130 140 150
délka videa (max sekund)

Rok s YouTube videoreklamou / Ondrej Slama %



Jaka je obvykla mira
zhlédnuti?



24,31%

Prumeérnd mira zhlédnuti
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Jaka je obvykla cena za
zhlédnuti?



0,33 K¢

Prumeéerna cena za zhlédnuti

Rok s YouTube videoreklamou / Ondrej Slama %



Kolik prokliku se da
ocekavat?



1,62%

Prumérnd mira prokliku ,na web”
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Nasli jste jeste neco
zajimaveho?



~17,96%

Rozdil VR videa v GDN oproti YT

~9,78%

Rozdil CPV videa v GDN oproti YT
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Na co si dat pozor?






Infografika

http:

0o.gl


http://goo.gl/q16778
http://goo.gl/q16778

